Темы маркетинговых исследований изучения
потенциальных и фактических потребителей образовательных услуг СОГБУДО «Детско-юношеский центр туризма, краеведения и спорта»

1. Изучение потребительских мотиваций, побудительных мотивов, факторов, формирующих предпочтения потенциальных потребителей образовательных услуг.
2. Предоставление потребителям образовательных услуг возможности выбора образовательного учреждения. Выявление имиджа учреждения дополнительного образование детей.

3. Выявление имиджа педагогов учреждения дополнительного образования.

4. Изучение социокультурного портрета потребителей образовательных услуг, предоставляемых учреждением.

5. Изучение фактических потребителей образовательных услуг:

-  изучение степени удовлетворенности потребителей (детей и родителей) качеством предоставляемых образовательных услуг;

-  изучение социальных мотивов посещения детских спортивных и творческих объединений;

- изучение мотивов ухода детей из объединения.
